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TEHETUYECKHWI AHAJIN3 HEOCEMAHTH3MOB HEMEIIKOW MOJIOJIEXH

Annomayusn: I1o ceoemy npoucxodicoenuio 6bioeisiiom 06e 6oabuiue 2pYynnsl HEOJL02UMO8. HeMeYyKue JIeKCeMbl
U 2ubpudHvie Jaekcemvl. IOmu 06e 2pynnvl Npeocmaeienvl 6 Ooavuwom Koauuwecmee. I1o0 nemeykumu
HeOoCeMaHmu3Mamy NOHUMAIOMCsL me, KOnopble COCMOSm U3 HU308bIX Hemeykux niemen (das Auseinanderdriften,
das Fiinfsternhaus, die Realwirtschaft, unternehmensberaten). Bonvuuncmeo H08006pa306aHULL UMEIOM HEMEYKOe
npoucxodcoenue (54%). Iubpuonsie 06pazo0eanusi COCMoam U3 0CHOBHbIX UHOCPAHHBIX U HeMeyKux mopgem (der
Freundschafts-Joint, die Langzeit-Multiplayer-Spiele, der 60-Stunden-Job, der Online-Aufiritt). T'ubpuonvie
HOB000PA308aHUS MAKJce npedcmasienvl 6 0oavuwiom Koauvecmee (46%). B noodasnsiiowem 6orvutuncmee
3AUMCMEOBAHHBLIL KOMNOHEHM NPOUCXOOUM U3 AHSTIUICKO20 A3bIKA U CIMPEUAencsl KaK 6 NEPeoM, mak u 60 6Mopom
seene (der Cola + der Trinker— der Colatrinker, mega + stark — megastark).

Knwuesvie cnosa:. Hemeykue Jnekcemvl, 2UOPUOHBIE NEKCEMbl, HEOCEMAHMUIMAMY, 3AUMCMBOBAHUSL,
CMPYKMYPHLLI AHAU3, CILOGECHbIE HOBOOOPA30BAHUSL

Bgenenne AHanu3 mokasai, 4To II0 CBOEMY HPOHCXOKAEHHIO,

Yro KacaeTcs yacTel pedr HOBBIX 00pa3oBaHuUii, KaK [PaBWIO, BBIIEISIIOT JBE OOJBIINE IPYIIIbI
TO CYIICCTBUTEIbHBIC COCTABJIAIOT IOJABIISIONICE HEOJIOTU3MOB: 1) HEMEIKHE JICKCEMBI, 2) THOpHUTHEIC
oonemHCTBO — (88,5%) (der Rucksackbomber, das nexceMbl. I1o] HEMEIKMMHU HOBBIMU 00pa30BaHHUSIMH
Riicknahmesystem, die Schleusekriminalitt). MMOHUMAIOTCS T€, KOTOPBIE COCTOST W3 OCHOBHBIX
T'opasno MEHBIIYIO rpyImy COCTaBJISIIOT HEMEIKUX CTPYKTYD, HarpuMmep: das
MpuiIaraTesbHble (8,5%) (mikrig, ultraweich, Auseinanderdriften,  das  Fiinfsternhaus,  die
wohligscheurig, kissenschwanger). I'maronsr Taxxe Realwirtschaft, unternehmensberaten u T. a.

obOpaszyrorcsi He Tak vacto  (3%) (wunschldsen,
immobilienvermarkten, luststeigen, rumtriiffeln).
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AHAJIN3 JIUTEPATYPBI 1 [EpeHECEHO0. B KOHTEKCTE KOMIIO3MLMM, Kak
METOJOJIOI'us1 Haunbonee MIPOJAYKTUBHOTO criocoba
C TOYKHM 3peHHs TEHETHYECKOTo aHaju3a, CIIOBOOOpa30BaHMsI  HEOJIOTM3MOB,  OINpPEessieTCs

OOJIBIINHCTBO HOBBIX 00Pa30BaAHUI HMEIOT HEMEIIKOE
npoucxoxaenue — 54% ot ob1iero yncna, HampuMep:
der Kopfbahnhof + die Losung — die
Kopfbahnhoflosung
die Chemikalien
Chemikalienpolitik
wegfahren + die Sperre — die Wegfahrsperre
alles + der Trinker — der Allestrinker u 1. 1.
I'mbpunnble  oOpa3oBaHMS  COCTOST U3
HMHOCTPaHHBIX M HEMEI[KUX OCHOBHBIX MOP(hEeM, TAKUX
Kak:  JIpy)keckoe  oOIieHWe,  JIOIrOCpOYHbIC
MHOTOIIOJIE30BaTEIbCKIE UTPHI, 60-gacoBast paborta,
OHJIaWH-BBICTYIUICHHSI u Ip. T'ubpunHbIe
HOBOOOpPA30BaHMUs TAK)KE IPEICTABICHBI B OOJIBIIOM
KOJIH4YeCcTBE - 46% MOATBEPXKIAIOUIUX JOKYMEHTOB. B
OCHOBHOM JTO 3aMMCTBOBaHHSI W3 aHIJIMHCKOTO
si3pIka. Hanpumep:
der Cola + der Trinker — der Colatrinker
mega + stark — megastark
das Doping + der Jiger — der Doping-Jdger
online + der Auftritt — der Online-Auftritt u mp.
C10B00Opa30BaHUE MOJIOAEKHBIX  S3BIKOBBIX
HOBOOOpPa30BaHUit
CTpyKTypHBIit aHau3 HCCIIEIOBAHHBIX
00pa3oBaHMii JOKa3ajl, YTO HOBBIE CIIOBA BO3HHKAIOT
¢ nmomomsio gepuBammm  (Skandalisieren,  der
Kombinierer, ultraweich, die Hyperaktivitit) wu
cocraBa (der Bahnhof + der Gegner — der
Bahnhofsgegner, das Projekt + der Ausstieg — der
Projektausstieg, der Titel + der Autor — der
Titelautor). B GOJBLIMHCTBE H3THX KOMIIO3HMIIUIA
UCIIONIb3YeTCS OrpaHMYeHHas TIpylNa HavdalbHBIX
koMmnoHeHToB, Hampumep Handy-, High-, Online-,
Top-, Marketing-. Als Zweitkomponente kommen -
Manager, - Job, - Shop,-Team, -Fan, - Look.
[Mogasmsiroriee  OOJBIIUHCTBO — HOBOOOpa3oBaHMi
MPEJCTaBISIOT co0oi cocTaBHbIE cioBa — (95%), a
HE3HAYUTENILHYIO JIOJIF0 COCTABISIIOT MPOU3BOHBIC —
(5%). B mnpoaHamM3MpOBaHHBIX TEKCTaX TaKKE
MPUCYTCTBYIOT HEKOTOpPbIE CHHTAKCHYECKHE CBSI3H
win cioBocoueranns (das Reich-Heiraten, der Putz-
und-Wasch-und-Réaume-und-Sorge-und-Hege-Trieb,

+ die Politik — die

das Fremde-Menschen-Sehen, das Immer-nur-
Lécheln).

PE3YJIbTATBI

B cimydae CHOXHBIX CJOB  (KOMITO3HIINN)

3HAYCHUE KOHKPETHOTO CJIOBA MOXKET OBITh IIEPEIaHO
B KOHIICHTPUPOBAHHOM H C)KaTOM BHJE C ITOMOIIBIO
COOTBETCTBYIOIIETO DIEMEHTA. Ipu 3TOM
CO3HATENILHOE CBSI3BIBAHUE CEMaHTUYECKHU
HECBSI3AHHBIX, HECBI3AaHHBIX JIEKCEM  BBI3LIBAET
3pPEKT HEOKHUIAHHOCTH, & BHOBb OOpPa30BAHHEIC
cnoBa  O0NIAQAIOT  CHJbHBIM  3KCHPECCHBHBIM
apPexToMm, HaTpuMep, Ty TEIICCTBUE 1(0)
MECHOIAY3aJbHOMY  TYHHEIO  OBbLIO  YCIICIIHO

pa3nuuHas MPOAYKTHBHOCTh 1O 4YacTsM pedud. B
MOJIABJISIFOLIEM OOJBIIMHCTBE TPOaHATIM3UPOBAHHBIX
KOMIIO3HIINI TIPEICTaBIEHB 1) CYIIECTBUTEIHHEIC
HOBOOOpa3oBaHMsi  (aBTOMOOMJIbHAs  YCTaJOCTh,
MHOTOXOJIOBbIE ~ MYXUYHHBI, MOCTABIIUK  YCIyT
uaeHTnGUKaum), ux Jnoas cocrasisier (95%), 2)
npuiaratenbHble  — (2%),  (pferdehaarig,
kissenschwanger, unternehmensbereit), 3) cioBecHsie
HOBOOOpaszoBanuss - (3%), (unternehmensberaten,
immobilienvermarkten, rumtriiffeln). Hogsie
CYIIECTBHUTENBHbIE 00pa3yloTcsi 10  CIEAYIOIINM
MozessM: 1) CyIecTBUTENFHOE + CYIIECTBUTEIBHOE
(der Werbespot, der Akzeptanztest, die Leasingrate).
B arToil Mozenu 4acto BCTPEUarOTCs KOMIIO3ULMHY,
COCTOSIINE M3 MMEHU COOCTBEHHOro + obmrero (das
Merkel-Fernsehen, der Fiat-Chef, der BMW-Chef), 2)
YUCITUTENBHBIX + cymectButensHoe (die Fiinfzig-
Plus-Testosteronbombe, die Fiinfsternehduser), 3)
MecTouMenue + cymecrsurenbroe (der Allestrinker),
4) Tpemmor + cymecteutensHoe (der Nachnutzer).
BrisiBiaeHbl U HCOCCMAHTHU3MBbI, OJAHA 4YacCTb
KOTOPBIX COCTOMT TOJBKO M3 HAYaJIbHOW OYKBBI, TO
ecTh U3 abOpeBHATYpHI, APYTHE YAaCTH — W3 MOJHBIX
¢dopm ciro mwim ux cioros (die DB-Kompetenz, der
IT-Bereich, die G-8-Proteste). BonbIMHCTBO HOBBIX
JiekceM 00pa30BaHbl 0 MOJIEIIH ,,CYHIECTBUTENLHOE +
CYIIECTBHUTENBHOE", KOTOpas MIOIyCKaeT Oorarble

MOP(hOIOTHUECKH-CEMAHTHIECKUE BapHuaIuu
CIIOBOOOPA30BATENBEHBIX MPOAYKTOB. OmpenenuTsb
MIPOyKTUBHOCTD OTJIEBHBIX
CIIOBOOOPA30BATENFHEIX ~ MOJENEH  KOMIIO3UIHH

HpO6J’IeMaTI/I‘-IHO, IMOCKOJIbKY HeJ’ILIﬁ pan KOMHO3I/IHI/II7[
MpEJICTaBIsIET CO00i MHOIOCOCTaBHbIE 00pa30BaHus,
B COCTaBC€ KOTOPbLIX HMHOrJa BCTPCUANOTCA TpU WU
Ooutee yacTeil peur, Takue Kak, Hanpumep, die Selbst-
Mega-Stars, der 5-Sitzer-Auto u ap.

CioxHBIE CII0Ba (KOMITO3HIINH), OTpe/Ie/ICHHbIC
B HEMCHOKOM J3BIK€ KaK HCOJIOTU3MbI IIOCICIHUX
BPEMEH, MPEICTaBISIOT coboii -1)
JBYXKOMIIOHEHTHBIC ~ oOpazoBaums —  (68,5%),
nanpumep, der Klimakiller, die Daimler-Tochter, der
Geldgigant, 2) TpexKOMIIOHEHTHbIE OOpa3OBaHMsS -
(23%), wuanpumep, der Wechseljahr-Tunnel, die
Komplett-Weg-Variante, die Gefiihls-Rockbands,3)
YeTBIPEXKOMIIOHEHTHBIE ~ OoOpasoBanms — 14,
Hampumep, die  Insektenlooksonnenbrille,  die
Hochglanz-Fotostrecke, der Identifikations-
Dienstleister, 4) I[IsaTukoMnoHeHTHBIE 00pa30BaHUs -
3, manpumep, der Best- Choice-Universalgutschein,
die Weitwinkel-Panorama-Frontscheibe, 5)
[IlecTUKOMIIOHEHTHBIC 00pa30BaHUs — 3, HAIPUMED,
Drivers-Choice-Universal-Tankgutschein, der
Eierschalensollbruchstellenverursacher.

OBCYXJEHUE
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Yacrora HCIOJIb30BAHUS Pa3IUYHbBIX KOJIMYECTBY MPUHAUISKAIIUX UM JIEKCeM. OTO
KOHCTPYKTUBHBIX MOJENeH TakkKe HEOIMHAKOBA. CBSI3aHO C HECKOJNBKUMH (akTopamu. [Ipexne Bcero,
Haubonee  oOmmpHyr0  Tpynmy  COCTaBISIIOT CEMaHTHKa HOBOOOPa30BaHHIA 3aBHCUT OT CIICIIU(PHUKH

KOMIIO3ULIUH, COCTOSIIME M3 JBYX KOMIIOHEHTOB —
176 , cnenmyroomel MO YHCICHHOCTH TIPYyNIOH
SIBISIFOTCSL TPEXKOMIOHEHTHbIE 00Opa3oBanusi — 60
OCTalbHbIC MOJENH MPEICTABICHBl B MEHbBIICH
creneHu. bputo nmokaszaHo, 4To NPOU3BOAHOE SIBIISIETCS
HEMPOIYKTUBHBIM CIIOCOOOM CIIOBOOOPa30BaHMUS MpU
0o0pa3oBaHNKM HOBBIX CIIOB. 31€Ch Ha3BaHBI JIHIIb
HEKOTOpbIe Mpe(UKCHBIE 00pa3oBaHKs, B OCHOBHOM
9T0 0Opa30BaHMs CO CTPAHHBIME MPUCTaBKaMu hyper-

(hypermatt, die Hyper-Arbeitslosigkeit), mega-
(megahart, megastark), super- (superschick, die
Super-Scheibe), ultra- (ultrastark, ultraweich).

Cyddukcanbapie 00pa3oBaHHs HUCHONB3YIOTCS JIUIIb
B OTJAENBHBIX CJy4YasiX, 9TO CYLICCTBHTEIBHbBIC C
cyydpdukcamu -er (der Kombinierer) u -in (die
Chatterin, die Onlinerin).

TemaTnueckuit aHaIn3 SI3BIKOBBIX
HOBOOOPA30BaHUI MOJIOICIKU
Heomorm3amer  Takoro  pojga  o0O3HAyYaIOT

Ppa3JIMIHbIC C(I)epbl YeJIOBEUECKOM JKU3HU. I/I3y‘laeMI)I€
H013006pa3013aH1/m MMoApasaC/IAIOTCA Ha CICAYIOUINE
TEMATUYCCKHUE I'PYIIIbI:

1) cormanbHas u obuiecTBeHHas XH3HB (der
Wahlkampfschlager, der Rucksackbomber),

2) DxoHomuueckas ku3Hb (die Ausstiegkosten,
das Marketing-Problem, die Marketing-
Bedingungen),

3) Mynerumenua (das Bezahlfernsehen, die 3-
Megapixel-Kamera),

4) Jlocyr u passieuenus (die Langzeit-
Multiplayer-Spiele, das Konsolenspiel, das WM-
Fanmeilen-Deutschlands),

5) AsromoGmns (das Testsiegermodell, die
Einfach-Autos, die Billigmarke),

6) Moma (superschick,
Insektenlooksonnenbrille),

7) KoMmblOTepHBIC TEXHOJIOTHH, WHHOBAIUH
(Computertechnik, Innovationen (die Datenautobahn,
der High-Tech-Bereich, das Mobilnetz),

ultraweich, die

8) YeJIOBEYECKHE OTHOIIEHHS (die
Teamfahigkeit, der Teamgeist, das Teamleben),
9) O6o3nayenuss muunoctu (der Mitte-des

Lebens-Karrieremann, die Babyboomer-Generation,
der Colatrinker),

10) IpoxykTel MUTaHHUS U YAOBOJbCTBHs (der
Appetithemmer, der Dursthemmer),

11) Myssika (die Chartshitliste, derKuschelrock,
die Gefiihlsrock-Bands).

CymiecTByeT psill  HEOJOTU3MOB, KOTOpPBIC
CJIOKHO CUCTECMATU3UPOBATH IO TEMAM, HAIIpUMEP die
Paradebeispiele, die Hochglanz-Fotostrecke, der
Infostress, der Obama-Auftritt, die Merkel-
Vorstellungen, das Aqypten-Risiko. Brinenenusie
JICKCUKO-CEMAHTUYCCKUE TPYHIIBI PA3INYarOTCsa I10

PEIaKTUPYEMBIX TEKCTOB. B 3TOM KOHTEKCTE yMeCcTeH
TOT q)aKT, YTO TEMATUYCCKUEC I'PYIIIbI ,,COLIMAJIbHAA U
o0IecTBEHHAS KU3Hb,, , ,7KOHOMHUYECKAs KHU3Hb,, ,
,Menua,, , "JemoBedyeckue ycioBus'", "aBTOMOOMIIB",
"KoMmIbpIOTEp "  TpEeNCTaBIeHBI B OONBIIEM
KOJIMYEeCTBE, 4YeM  JIeKCeMbl,  00O03Hayaromue
IMPOAYKTHI ITUTAHUA NI MY3BIKY.

HeocemanTuzmsl - 3TO HEOJIOTU3MBI,
oOpa3zoBaHHbIE ITyTeM  [EPEKOMOWMHALUM  yXKe
W3BECTHBIX C10B. OCHOBHBIM MCTOYHUKOM SIBIISIETCS
POIHOM SI3BIK, HO HHOCTPAHHBIE SI3BIKU TaK)Ke UTPAIOT
Ba)XHYI0 poib. IIpn 3TOM HEONOTHM3MBI BO3HUKAIOT
NPEUMYIIECTBEHHO Ha IyTH CJIOBOOOPA30BaHUA
(coctaB, mpousBomHOe, aObpeBmarypa). MHorue
3aMMCTBOBAHHS MIPEICTaBISIOT coboii
3aMMCTBOBAHHBIE MEPEeBOMBl (WIN KalbKyisuuu). B
(opMHpOBaHMM  CEMAHTHYECKUX  HEOJOTH3MOB
HOBOT'E€PMAaHCKOTI'0 SI3bIKa 3HAUYUTEIBHYIO POJIb UTPAET
pacimpeHue 3HA4YEHUS ClI0Ba,
THITOTUIIEPOHUMHYECKNE (apTrenepuueckue)
OTHOUICHUS, MeTtapopusarys. ITo CBOEMY
MPOHUCXOKACHHUIO BBLACISAIOT ABE OONBIINE TPYIIIBI
HEOJIOTU3MOB: 1) HEMEIKHE JIEKCEMBI U 2) THOpHTHBIC
JeKCeMBbl. AHaIM3 IMOKa3al, 4YTO 10 CBOEMY
MPOHUCXOXKACHHUIO, KaK MpPaBWIIO, BBIJICISIOT JIBE
Oompme TpyOmel HEOJOTH3MOB: 1) HeMerkue
JIeKceMbl, 2) TnOpuaHble tekceMbl. [lox Hemenkumu
HOBOO6paBOBaHI/IHMI/I MMOHUMAKTCA TE, KOTOPBIC
MIPOM3OIILIN OT HEMEIKMX 0a30BBIX IUIEMEH.

Heomoru3amel  Takoro poga  0003HAa4aKoT
pa3nuyHbIe cephl YemoBedecKoi Ki3HH. V3ydaempie
HOBOOOpPa30BaHUsI MOAPA3JIEISAIOTCS Ha CIedyIoIue
TEMATUYCCKHUE T'PYIIIIbI:

1) oOmrecTBeHHAS U OOIICCTBEHHAS KU3Hb;

2) DKOHOMUYECKAS YKU3Hb;

3) CpenctBa MaccoBoii HH(OpMALIIH;

4)JIocyr U pa3BlIeYCHHUS:

5) ABTOMOOWIIB;

6) Pexxum:

7) KoMribloTepHBIE TEXHOIOTHH, HHHOBAIINH;

8) uenoBevecKre OTHOIICHHS;

9) OGo3HaYEHUS JTIOCH;

10) IIpoayKTel MUTaHUS U PA3BICUCHUS;

11) My3sIka.

3AKJIIOYEHHUE

CTpyKTYpHBIH aHan3 HCCIICIOBAaHHBIX
00pa3oBaHMii JI0Ka3aj, YTO HOBBIE CJIOBA BO3HUKAIOT
¢ mnomompo gepuanun  (skandalisieren, der
Kombinierer, ultraweich, die Hyperaktivitit) wu
kommo3unmu (der Bahnhof + der Gegner — der
Bahnhofsgegner, das Projekt + der Ausstieg — der
Projektausstieg, der Titel + der Autor — der
Titelautor).
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